TECHNIK REKLAMY

KWALIFIKACJE WYODREBNIONE W ZAWODZIE:
PGF.07. Wykonywanie przekazu reklamowego

PGF.08. Zarzgdzanie kampaniq reklamowq

Technik reklamy to jeden z lepiej rozwijajacych si¢ zawodoéw ze wzglgdu na zachodzace
w Polsce zmiany gospodarczo-spoteczne, rozwdj techniki i technologii, mobilno$¢
geograficzna i zawodowa Polakoéw, a przede wszystkim wzrost oczekiwan pracodawcow
w zakresie wiedzy i1 umiejetnosci pracownikow.

Sektor komunikacji marketingowej jest motorem wzrostu gospodarczego w krajach
podlegajacych intensywnym procesom deindustrializacji. Jest takze dobrym miernikiem
koniunktury gospodarczej.

Branza marketingowa podlega dynamicznym zmianom, ktoére napedza rozwdj cyfrowych
technologii. Przedstawiciele branzy stoja przed konieczno$cia nieustannego poszerzania
wiedzy 1 zdobywania nowych doswiadczen. Analizy rynku wskazuja na ogromne
zapotrzebowanie w tej branzy. Pracodawcy poszukujg ludzi kreatywnych, innowacyjnych
i gotowych na rozwdj. Poza tym specjalisci branzy reklamowej maja duze mozliwosci
samozatrudnienia.

Celem ksztatcenia zawodowego technika reklamy jest przygotowanie uczacych si¢ do realiow

wspolczesnego $wiata, wykonywania pracy zawodowej 1 aktywnego dostosowania



si¢ do dynamicznie zmieniajagcego si¢ rynku pracy. Jest to zawdd, w ktorym ogromne
znaczenie ma ksztalcenie przez cate zycie, dlatego uczacy musi mie¢ §wiadomo$¢ ciaglej
aktualizacji wiedzy i1 doskonalenia wtasnych umiejgtnosci zawodowych.

Proces ksztalcenia zawodowego opiera si¢ doskonaleniu warsztatu literackiego, szerokiego
zaplecza jezykowego, pasji 1 tworczego nastawienia do pracy, umiejetnosci stuchania,
otwarto$ci na pomysly i sugestie, a takze umiejetnosci obrony swych koncepcji. Prestiz
w edukacji zyskata praktyczna nauka zawodu. Przyczynia si¢ to do podniesienia poziomu
umiejetnosci zawodowych technikéw reklamy, a tym samym zapewnia im mozliwos¢
sprostania wyzwaniom wymagajacego rynku pracy.

Technik reklamy powinien potrafi¢ zarzadzac pracg zespotu lub projektem, dlatego pracownik
branzy reklamowej musi posiada¢ nie tylko kompetencje twarde (specjalistyczne) w zakresie
wiedzy oraz umiejetnosci, ale rowniez wysokie kompetencje migkkie. W pracy niezbgdne
beda umiejetnosci spoleczne 1 interpersonalne np. nawigzywania kontaktow, przekonywania
i negocjowania. Praca technika reklamy wymaga kreatywnos$ci, nieustannego samorozwoju,
wrazliwosci estetycznej. Wskazana jest znajomos$¢ jezyka angielskiego, ktory jest
podstawowym jezykiem uzywanym przez branz¢ reklamowg na calym $wiecie. W pracy
technik reklamy bedzie uzywaé réznego rodzaju urzadzen technicznych i komputeréw.
Powinien tez biegle porusza¢ si¢ w Internecie. Konieczna bgdzie znajomos$¢ specjalistycznego
oprogramowania do tworzenia roéznych produktow reklamowych. Od osoby pracujacej
w branzy reklamowej wymaga si¢ duzej kultury osobistej z racji bezposrednich kontaktéw
z klientami. Glownym miejscem wykonywania pracy beda pomieszczenia biurowe,
ale konieczno$¢ kontaktowania si¢ ze zleceniodawcami oraz innymi osobami pracujacymi nad
projektem reklamowym wymagac¢ bedzie czestego przemieszczania sig.

Osoba chcaca uczy¢ si¢ w zawodzie technik reklamy powinna posiada¢ nastgpujace
predyspozycje: komunikatywno$¢, tatwos¢ nawigzywania kontaktow, umiej¢tnosé
prowadzenia negocjacji, stosowanie zasad prawa, etyki 1 kultury zawodowej, kreatywnos¢,

cierpliwos¢, wrazliwos$¢ artystyczng, zmyst plastyczny, petng sprawnos¢ fizyczna.

Mozliwosci dalszego ksztalcenia w systemie formalnym.

Zdanie egzaminu maturalnego i uzyskanie $wiadectwa dojrzatosci umozliwia technikowi

reklamy kontynuacj¢ nauki w szkole wyzszej.



